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Le référencement naturel, ou SEO (Search Engine Optimization), est un domaine passionnant

et stratégique pour toute entreprise ou organisation qui souhaite se faire connaitre et
développer son activité sur le web.

Mais comment maitriser les regles et les techniques du SEQ, qui évoluent sans cesse au gré des
algorithmes des moteurs de recherche, notamment Google ? Quels sont les enjeux, les bénéfices
et les bonnes pratiques du réeférencement naturel ?

C'est ce que nous vous proposons de découvrir dans ce quide pratique, qui vous donnera les clés
pour optimiser votre visibilité sur le web et attirer un trafic qualifié et durable vers votre site.
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Le reféerencement naturel, ou organique, désigne I'ensemble des techniques qui visent a
ameéliorer la position d'un site web sur les pages de résultats des moteurs de recherche

(SERP).

Il repose sur deux principes
La pertinence correspond a la capacité La popularité correspond a la notoriété
d'un site web aréepondre aux besoins etaux  d'un site web, mesurée parle nombre et la
intentions des internautes, en proposant qualité des liens qui pointent vers lui.

un contenu de qualité, adapte aux mots-
clésrechercheés.

Le réle du référencement naturel est d'augmenter la visibilité d'un site web sur les
moteurs de recherche, en lui faisant gagner des places sur les SERP.

Un site web bien référencé peut ainsi bénéficier d'un trafic gratuit, ciblé et durable, qui
peut se convertir en leads, en ventes ou en fidélisation.

Il existe 2 types de référencement

Le naturel, dit SEO Le payant, dit SEA
(Search Engine Optimization) (Search Engine Advertising)

La posture a adopter entre les 2 dépend des objectifs et des ressources de chaque site
web.

Voici quelques illustrations :

- Pour un objectif a court terme, comme une promotion ou un lancement de produit, le
référencement payant permettra dobtenir une visibilité rapide et ciblée.

- Pour un objectif a long terme, comme une notoriété ou une fidélisation, le référencement
naturel permettra d'obtenir un trafic durable et qualifié.

- Avec un budget suffisant, les 2 peuvent étre combinés pour maximiser la visibilitée et le
trafic sur les moteurs de recherche.
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Le seo est un véritable levier d'acquisition, a la fois efficace et rentable,
il permet de :
[ )7

Capter une audience qualifiée, qui exprime un besoin ou une intention
atravers sarequéte. Le taux de conversion du seo est généralement plus
élevé que celui des autres canaux.

Bénéficier d'un trafic gratuit, contrairement au référencement payant
(SEA) qui nécessite un budget publicitaire. Le seo a donc un codt par
acquisition (CPA) plus faible que le SEA.

un contenu pertinent et utile. Le seo favorise ainsi la fidélisation et la
récurrence des visites.

Renforcer I'autorité et la crédibilité d'un site web, en Iui conférant
une meilleure visibilité et une meilleure réputation sur le web. Le seo
contribue ainsi a 'image de marque et a la confiance des internautes.

. Construire une relation durable avec les internautes, en leur offrant




lls sont multiples et dépendent des objectifs et de la stratégie
de chaque site web.

En voici quelgues exemples :

- Accroitre la notoriéte,

- Développer le chiffre d'affaires,

- Générer des contacts qualifiés,

- Renforcer I'image ou la réputation,

- Créer une communauté engagee.

Les enjeux sont également liés aux évolutions du comportement
des internautes et des moteurs de recherche.

Par exemple :

- L'augmentation du nombre de requétes mobiles et vocales,

- L'apparition de nouveaux formats de résultats, comme les featured snippets, les
rich snippets ou les knowledge graphs,

- La personnalisation des résultats en fonction du profil, de la localisation ou de
I'historique de l'internaute,

- L'importance croissante de l'expérience utilisateur (UX) et de la vitesse de

chargement des pages.
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Analyser
Découverte & compréhension

Cette étape consiste a déterminer
'ensemble des spécificités liees
au projet et arécolter toutes les
informations utiles a sa reussite.

Il s'agit de délimiter le contexte et
l'environnement.

Préconiser
Audit & conseil

Mesurer l'existant du point de vue de
la visibilité (trafic, notoriété, image,
positionnement, rentabilité), pour
deéfinir les objectifs mesurables et les
marges de progression.
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Réaliser
Phase opérationnelle

Les solutions pour améliorer les
performances du dispositif sont mises en
oeuvre par ordre de priorité et par force
dimpact. Les recommandations peuvent
étre intégrées de maniere progressive,
afin de suivre chaque évolution et mesurer
chaque retombee au fil du temps.

Mesurer
Suivi & accompagnement

Il est essentiel de suivre et mesurer les
actions entreprises sur tous les leviers.
Le comportement utilisateur évolue en
permanence, tout comme l'environnement
web. La mesure de performance permet de
valider ou d'adapter les choix strategiques.
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Sice guide et le sujet du référencement naturel
suscitent chez vous un intérét ou font écho a vos ambitions
de développement, n'hésitez pas a nous contacter !

@® +68778.20.64

@ contact@tealforge.com

. www.tealforge.com

DES IDEES INNOVANTES
AUX PREMIERS SUCCES.
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